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RESUMO - A definicdo de produto de agricultura organica, segundo a Legislacdo Brasileira vigente
(BRASIL, 2003) é descrita como aquele obtido em sistema organico de producdo agropecuario ou
oriundo de processo extrativista sustentavel e ndo prejudicial ao ecossistema local. Atualmente, a
demanda por alimentos organicos no Brasil aumentou e esta mais diversificada (FUNDEPAG,
2007; RABELLO, 2005) visando preservar o meio ambiente, salude e qualidade de vida do

consumidor através de uma alimentacdo mais saudavel e equilibrada.

Visualizando este cenario, 0 projeto teve por objetivo verificar os habitos de consumo de produtos
organicos e avaliar a percepcdo dos beneficios oferecidos por este tipo de agricultura pelos
consumidores, através de um questionario estruturado feito pela internet. As questdes abordaram

atitudes quanto ao ato de compra e consumo de produtos organicos.

O questionério foi enviado por um link via e-mail visualizando a praticidade de ser respondido a
qualquer hora do dia de acordo com a rotina do consumidor. As redes sociais também foram
utilizadas para divulga-lo por fornecerem uma maior gama de consumidores de outros estados e de
diferentes classes sociais. A principal desvantagem da pesquisa via internet € que o grupo a ser
entrevistado foi restrito ao que tem acesso a internet (KUTER & YILMAZ, 2001). Os dados obtidos
foram avaliados em conjunto com resultados de outras pesquisas feitas nos anos de 2000 e 2007
sobre habitos de consumo de produtos orgénicos realizadas por pesquisadores do Instituto de
Tecnologia de Alimentos (ITAL) e do Polo Regional Leste Paulista Monte Alegre do Sul (APTA).
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ABSTRACT- The definition of product of organic agriculture, according to the Brazilian Legislation
(BRASIL, 2003) is described as the product obtained in an organic system of agricultural production
or obtained from sustainable extractive process and not harmful to the local ecosystem. Currently,
the demand for organic food in Brazil has raised and it is more diversified (FUNDEPAG, 2007;
RABELLO, 2005) to preserve the environment and increase the health and life quality of the

consumers through a healthy and balanced diet.

Observing this scenery, the project had for objective to verify the consumption habits of organic
products and evaluate the perception of the benefits offered by this type of agriculture, through a
structured questionnaire made on the internet. The questions were about the attitudes in the buying
process and the consumption of organic products.

The questionnaire was sent by e-mail because of the practicality to respond in any hour of the day
according to the consumer’s routine. The social networks were also used for offering a high number
of responses from people from other states and different social levels. The main disadvantage of
this type of research is that the group interviewed was restricted to those ones who have access to
the internet (KUTER & YILMAZ, 2001). The data was compared to the results from other researches
made in 2000 and 2007 about the consumption of organic food realized by researchers from the

Institute of Food Technology (ITAL) and the Agency of Agribusiness Technology (APTA).
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